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INTRODUCAO

Bigi (1993) aponta para um consumo anual per
capita de proteina animal da ordem de 46,2 kg, no
Brasil, para o ano de 1993. S&o 18,5kg de carne de
frango, 13,3kg de bovina, 7,4kg de suina e 7,0kg de
peixe.

I sto representa um consumo pequeno frente a outros
paises. Na Alemanha Ocidental, em 1989, registrou-se
um consumo de 54,6 kg per capita s6 de carne suina.
Mesmo na Nova Zelandia, que é tradiciona no
consumo de carne ovina, sdo 13,5 kg/hab.ano de carne
suina (USDA, Dairy, Livestock and Poultry Division,
Foreign Agricultural Service).

O Gréfico | apresenta uma sé&ie histérica do
consumo, no Brasil, de carne suina, bovina e de
frangos. Verificase, no gréfico, que o consumo da
carne suina manteve-se estavel nestes Ultimos 22 anos.

Bolsista CNPQ

Por outro lado, o frango saltou de 2,3 kg/hab.ano, em
1970, para 16 kg/hab.ano, em 1992. O consumo de
carne, que totalizava 22,1 kg em 1970, chega aos 38
kg/hab.ano, em 1992.

Observando o Grafico 1, surgem vérias perguntas:

. como compreender um aumento no consumo
geral de proteina animal, mas uma completa
estagnacdo no consumo de carne bovina e suina?
particularmente a suinocultura, porque ela ndo se
desenvolveu e acompanhou a ampliagdo do
mercado?

Neste trabalho, pretende-se, através de uma andlise
sob a luz da Teoria Econdmica, determinar as
principais condicionantes do consumo e, com elas,
tentar explicar aatual situagdo etragar tendéncias, com
possiveils agbes para ampliacdo deste mercado.

Grafice 1, Consumo de carnes no Braeil, 1970-32.
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JUSTIFICATIVASPARA A AM PLIACAO DA
PRODUCAO

Antes de uma andlise mais detalhada, deve-se
procurar responder: por que incentivar a producdo bem
como o consumo da carne suina?

Em trabalho realizado por Lobato et al. (1975)
chegou-se a sugerir que a expansdo da producdo de
carne suina era necessaria para liberar mais carne
bovina para a exportagdo. Mesmo com o crescimento
da producdo de carne de frango, verificasse, ao longo
destas duas Ultimas décadas, que o Brasil € muito mais
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conhecido como um importador de carne bovina. 1sto
se deve ao fato de que a producdo bovina é muito mais
vista como um ativo financeiro de investimento do que
como suprimento de carne, tornando-se interessante
opc¢ao para areas recém-desbravadas, de baixa aptidao
agricola ou depauperadas pelo uso continuo. O bovino
vive apenas de pasto, pode ser engordado rapidamente
para o abate e € um produto que pode ser consumido
todos os dias e apreciado por todas as faixas de nivel
de renda. Num pais com grande extensdo territorial
como o Brasil, a bovinocultura pode ser levantada com
pequeno investimento, poucos riscos, baixa tecnologia
e boaliquidez.

O smples fato de a carne suina ser um bem
substituto da carne bovina ndo indica, necessariamente,
gue o aumento da oferta de suinos (com conseguente
gueda de pregos), leve a uma menor demanda de carne
bovina, gerando, entdo, um excedente para exportacéo.

Outro ponto que dificulta esta relacdo € a forma do
bem comercializado. Enquanto a carne bovina é mais
consumida in natura, a carne suina tem 70% do seu
consumo feito na forma de embutidos (Corréa, 1990b).
Assim, as faixas de consumidor atingidas pelos
produtos da carne bovina e da carne suina sdo
diferentes.

Existe também um aspecto socia na produgéo
suinicola. Acredita-se que o beneficio social de uma
expansdo do mercado tenha um impacto positivo.
Contudo, com a ampliagdo do mercado, é uma
tendéncia das agroindistrias manterem uma grande
producdo prépria, como ocorre com a canaviculturaea
prépria citricultura. No caso das agroindUstrias ligadas
a0 setor suinicola, hd ainda a possibilidade da producdo
apenas de leitbes, deixando a terminagdo para 0s
integrados. Isto limitada os beneficios de um aumento

da demanda. O maior beneficio seda a procura por
mao-de-obra especializada e semi-especializada nas
agroindustrias.

Uma explicagdo para isto € que o sistema de
integracao, como hoje estéd implantado, € ineficiente no
ganho de escala (devido as pequenas propriedades). Ha
ainda dificuldades em implementar novas tecnologias,
visto a grande rotatividade na entrada e saida de
integrados, ndo havendo uma mudanca de patamar
tecnol 6gico de forma acumul ada.

Uma outra corrente de pensamento que tenta
justificar a expansdo da producdo de carne suina é de
raiz malthusiana. Como a disponibilidade de proteina
animal ndo estaria crescendo a taxas iguais ou maiores
gue a populagdo, considerava-se que este fato gerada
uma pressdo de demanda por proteina animal. Esta
proposta (bem como Malthus) ndo contabilizou o
progresso cientifico e 0 seu ganho de escala.

A suinocultura esta bastante aquém na adogdo de
tecnologias, com baixissmos indices zootécnicos, e
possui uma producdo ociosa muito grande. Mesmo que
pesasse sobre eéa a responsabilidade de suprir a
populacdo com proteina acessivel, sua producgdo pode
ser significativamente incrementada em curto espaco
de tempo. Um exemplo disso foi a producdo suinicola
86/87, estimulada pela falta de carne bovina no
mercado, no periodo do Plano Cruzado.

Acredita-se que a propria disponibilidade de
tecnologias sgja um bom motivo para o incremento na
producdo de suinos. Isto permitida a racionalizacdo da
producdo e a edevacdo da taxa de desfrute de 86%,
observado, em 1976 em SC (ACARESC, 1976), para
talvez os 182% registrados na Inglaterra (Esminger,
1970), tomando a carne suina muito mais competitivae
acessivel.

Grafico 1. Produgao de carne suina, Brasil, 1980-90.
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Fonte: |IBGE.
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Os gréficos de consumo per capita indicam
tendéncia de crescimento do consumo de proteina
animal, podendo a suinocultura repetir o fenébmeno do
frango.

BALIZADORES DO CONSUMO

A Economia explica o comportamento do
consumidor, através da Teoria do Consumidor. Por ela,
a demanda por um bem de consumo esta diretamente
ligada ao preco deste bem, ao nivel de satisfagdo do
consumidor e a sua renda.

O preco em s é 0 proprio reflexo do custo de
producdo de determinado produto. Os custos podem (e
devem) ser analisados, ao longo de toda cadeia do
agribusiness, do fornecedor de insumos as industrias
de processamento, cada um destes segmentos
adicionando custos que deverdo ser cobertos, em
dltima instancia, pelo consumidor. E uma variavel
extensa que nos alerta para o fato de que a diminuicdo
dos custos de producéo do suinocultor € apenas um dos
fatores que contribuem no preco final. Assm, novas
tecnol ogias de processamento, novos insumos agricol as
sdo formas de aumentar a competitividade da carne
suina.  Existe, ainda, o aspecto de tributactes
incidentes (ICMS, PIS, Finsocial, Funrura) que
também  contribuem  significativamente  para
incrementar o prego pago pelo consumidor.

A satisfagdo € uma varidvel subjetiva, que embute
em s, as preferéncias do consumidor e quantidade e
gualidade do bem consumido. Este determina o desgo
de consumo de um produto e 0 seu nivel de consumo.
Este fator tem sido intensamente trabalhado,
principalmente nos paises onde a producdo esta
estabilizada em termos de custos.

Buxadé (1993) atribui trés causas basicas para a
evolucdo no consumo de carne suinana C.E.E. :

1.  evolucdo dos precos (prolongados periodos de

precos baixos);

2. manutencdo dos habitos de consumo;

3. 0 aparecimento de novos produtos derivados

e/ou novas apresentacoes.

As causas 2 e 3 tém direta relagcéo com o nivel de
desgio do consumidor e sua satisfagcdo, denotando a
importdncia que tais varidveis tém sobre a
determinacdo no consumo em paises de elevada renda
per capita e estabilidade econdmica. Niveis de precos
gue ndo evoluem, na mesma taxa, devem ser vistos de
uma maneira positiva, indicando a plena vigéncia das
leis de mercado, ou sgja, um aumento na demanda de
um bem, sendo equilibrada pela entrada de um grande
nimero de produtores, levando a um ponto de
equilibrio das curvas de demanda e oferta em

patamares de preco mais baixos do que os praticados
em situagdo anterior.

Dos trés fatores, a renda ndo serd abordada, visto a
complexidade de seu efeito (e dos efeitos que sofre),
além de estar fora do controle da agroindistria e do
produtor.

Lobato (1975) identificou um efeito negativo da
renda sobre a demanda de carne suina.  Segundo €le,
maiores niveis de renda diminuem a procura por carne
suina. A elasticidade-renda da demanda encontrada foi
de -2,2, o que indica que um aumento de 1% na renda
do consumidor causa uma diminuicdo de 2,2% na
procura por carne suina.

Precgos

Segundo Lobato (1975), o consumo de carne suina &
bastante influenciado pela variacdo do seu prego.
Encontrou que, para cada 1% de incremento no preco
da carne suina, ha uma queda de 2,8% na sua procura
(Ep = -2,8). Ele, ainda, detectou que mudancas no
preco da carne bovina afetavam muito mais a
guantidade procurada de carne suina do que mudangas
no prego da carne suina sobre a quantidade procurada
de carne bovina, alongo prazo.

Lobato et al. (1975) determinaram que a carne suina
se comportava como bem substituto da carne bovina.
Para cada 1% no aumento do prego da carne bovina, ha
um aumento de 1,5% na procura por carne suina.

Custos de producéo a nivel de produtor

As planilhas de custo sdo ferramentas bastante
sensiveis para uma andlise comparativa entre periodos
digtintos. Aspectos como conversdo alimentar do
animal, qualidade dos dados, safras agricolas de gréos,
pacotes econdmicos, ateram profundamente o
resultado de tais levantamentos.

A SEORC/COPERGUACU apresentou um custo de
producdo por quilo de frango vivo, na granja, de US$
0,69, para dezembro de 1992. Entretanto, o preco pago
ao produtor foi de US$ 0,60/kg de frango vivo (Zirlis,
1993), para o estado de S&o Paulo.

O levantamento de custos de producdo da
EMBRAPA-CNPSA aponta para um custo total da
carne suina da ordem de US$ 0,85/kg vivo, para
dezembro de 1992, para produtores com 13
terminados/porca/ano (Girotto, 1993). Para 0 mesmo
periodo, a carne suina foi comprada a US$ 1,08/kg
Vivo para o porco tipo banha (IEA, 1993), a nivel de
produtor, para S0 Paulo. Nas mesmas condicdes de
safra de gréos, principal componente do custo de
producdo, a suinocultura foi lucrativa.

Aumentando a producdo para 16
terminados/porca/ano, o custo do suino cai para US$
0,80/kg vivo. Este novo custo ndo reflete a provavel
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melhora na conversdo alimentar, o que poderia
diminuir ainda mais o custo.

Mesmo que o custo de producdo sgja favoravel ao
frango, a diminui¢do dos custos de producdo de carne
suina € postiva. Posshilita a ampliagdo da
lucratividade do suinocultor, oferta de carcaca de
melhor qualidade a agroindUstria e menores precos ao
consumidor.

Estrutura de producéo e de mercado

Outros determinantes dos pregos da carne ao
consumidor estdo ligados a fatores de estrutura da
producdo e do mercado.

Machado (1981) identificou atomizacdo da
producdo (0 que ndo permite ganhos de escala),
excessivo grau de industrializagdo da carne suina,
dependéncia das safras de verdo, estacionalidade dos
abates (presenca de produtores "safristas’) e o consumo
de carne suina como bem alternativo.

Fontana (1976) ja apontava estes mesmos problemas
estruturais. Ele adicionou, ainda, um consumo pequeno
frente as médias mundiais, localizacdo das producdes
de milho e soja, desfrute baixo dos rebanhos e
dimensdo e qualidade do plantel genético.

Esta problematica estrutural, aparentemente, néo se
modificou ao longo destas Ultimas duas décadas.

Em termos de estrutura de mercado no Brasil, existe
ainda uma oligopolizagdo por parte do setor de
processamento, com pouco mais de sete grandes
agroindustrias de forte atuagdo no mercado. Soma-se a
isso a oligopolizac&o do segmento de insumos.

Com os produtores dispersos, sem qualquer forma
de organizacéo, acabam por dependerem da demanda e
dos precos ditados pelas agroindistrias e do preco
estabelecido pelo setor de insumos. Com o sistema de
integracdo, a Situagdo se agrava com os contratos de
integracdo, em que parte do insumo é fornecido pela
integradora. Apesar de este sSistema garantir
escoamento de producdo e assisténcia técnica, de tira
do integrado a tomada-de-decisio e a possibilidade de
mai ores ganhos.

Caracteristicas dos consumidor es

Se a producdo e o0 processamento se encontram
“rentavels’ em atender a atual oferta de carnes (que €
baixa), resta analisar do ponto de vista da demanda.

Segundo Eales & Unneavehr (1988), em produtos
carneos inferiores (hamburgueres de carne bovina ou
frango inteiro) sdo importantes os efeitos pregos-
cruzados enquanto que produtos de alta qualidade
(cortes de mesa para a carne bovina e frangos em
partes) tém sua demanda mais influenciada,
principal mente pelas preferéncias do consumidor.

Apesar de tal estudo ter se desenvolvido dentro do
mercado americano, pode-se esperar 0 mMeSMO

comportamento em nosso meio. Isto permite deduzir
que o consumo de carne suina sera fortemente
determinado pelas preferéncias do consumidor, visto o
alto valor adicionado deste produto ao ser adquirido.

Lobato (1975) afirma que o consumidor brasileiro
encara a carne bovina como bem essencial a curto
prazo, uma questdo de preferéncia.

Albiac & Garcia (1992), ao estudarem o impacto da
entrada da Espanha sobre o mercado de suinos na
Comunidade Econémica Européia, fizeram uma
caracterizagdo do setor produtivo suinicola espanhal.
Segundo eles, é um setor de rapida expansdo (8% ao
ano desde 1965), com uma produtividade modesta e
com pequenos produtores em grande proporcdo, Esta
mesma estrutura de produgdo sustenta um consumo de
40 kg/hab.ano de carne suina. Parte desta expansao na
producdo, acreditam estar associada aos pregos
moderados desta carne praticados no mercado.
Contudo, ao determinarem os padrdes de consumo
espanhol, notaram que eles preferem gastar mais e
comer menos, buscar produtos processados e prontos
para consumo (produtos mais caros, mas com menor
tempo de preparo) e encabecar as listas de despesa com
carnes e derivados.

Em 1988, a producdo espanhola foi de 2,6 milhdes
det de carne suina. Dados de 1986 apontam que 1,4 mi
de toneladas de porco foram utilizados para producéo
de produtos carneos altamente processados.

Os resultados do estudo realizado por Albiac &
Garcia (1992) vém de encontro com os resultados
obtidos por Burton & Young (1992) que, trabalhando
com modelos AIDS (Almost Ideal Demand System)
estéticos e dinamicos, identificaram significativa
participacdo dos gostos, na determinac@o da demanda
de carnes.

Giancarlo & Meike (1989) sugerem que 0s seguintes
Motivos SA0 0s responsaves pelo consideravel aumento
do consumo de carne de frango nos Estados Unidos: a
reducdo do prego da revenda conseguido pelo ganho na
produtividade avicola as mudangas na estrutura de
demanda da carne como mudanca na distribuicdo de
renda, variavels demogréficas, demanda por alimentos
mais convenientes e, acima de tudo, uma mudanca das
preferéncias do consumidor.

E para mostrar a influéncia da preferéncia sobre o
consumo, Soares (1977) realizou em estudo relativo a
alguns héabitos de consumo em diferentes paises. Na
Argentina e Uruguai por exemplo, a carne bovina é a
mais consumida, atingindo em 1993, na Argentina,
69,4 kg/hab.ano (Consumo..., 1994). Por outro lado, na
Austrdlia e Nova Zelandia, a carne de ovinos é
predominante.

Um produto comercializado a base de presunto
temperado, conhecido como “Spam” (spiced ham),
vende 60 milhdes de latas anualmente. Este produto
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tomou-se muito popular durante a Il Grande Guerra
devido a facilidade de uso e transporte e a
desnecessidade de refrigeracdo para sua conservacao e
sabor. Devido a esses fatos, 0 Spam acabou por fazer
parte da prépria cultura americana (Mania., 1994).

Preferéncias e niveis de satisfacdo, apesar de seu
aspecto cultural, ndo sdo imutéveis. Alteragdes na
estrutura familiar (familias menores, solteiros, etc.), a
entrada da mulher no mercado de trabalho, influéncia
da midia, novos edilos de vida modificam
profundamente as necessidades do ser humano,
refletindo inclusive sobre os seus héhitos de consumo.

Estar atento a estas novas tendéncias de consumo,
cuidando na apresentacdo destes produtos e de outros
ja existentes é primordial. Contribui para frear a
expansdo da producgdo de carne suina a crengca de que a
ingestao de carne suina aumenta consideravel mente os
nivels de colesterol.  Entretanto, na Tabea 1,
observamos a quantidade de colesterol em alguns
alimentos

TABELA 1-NiVEISDE COLESTEROL EM
ALGUNSALIMENTOS

ALIMENTOS COLESTEROL (MG
EM 100G DE PORCAO
COMESTIVEL)

SUINO 70

BOVINO 70
CEREBRO 2000
MANTEIGA 250

QUEIJO (CHEDDAR) 100
GALINHA 60

OVO INTEIRO 550

PEIXE 70
CORAGAO 150

LEITE 11

LOMBO 65

Os nivels de colesterol sdo muito mais sensivels ao
consumo total de gorduras em s do que exatamente a
origem da gordura. Como exemplo, em lIsrad, o
consumo de carne vermelha € mais restrito e o de suina
guase inexistente, mas o incremento de doencas
relacionadas ao colesterol é a mesma que em outros
paises (Associacdo dos Suinocultores de Goiéds, 1994).

Isto vem demonstrar que a preocupacdo de que a
carne suina ndo é saudavel é muito mais uma crendice
do que umarealidade.

AMPLIACAO DO CONSUMO

Lobato (1975) concluiu que a smples liberagdo do
preco da carne bovina ndo € suficiente para
incrementar 0o consumo de carne suina. Qualquer
politica favoravel ao aumento do consumo de carne
suina deve considerar as relagdes mdiltiplas do mercado
de carne. Ele determinou que o efeito de preco da carne
bovina é maior sobre a quantidade de carne suina
demandada do que o preco de carne suina sobre a
guantidade demandada de carne bovina.

Como vimos anteriormente, 0 consumo esta ligado
ao preco, nivel de satisfagdo e renda do consumidor.
Pensar em ampliagdo do consumo deverd
necessariamente passar por uma (ou todas) destas trés
varidveis.

A nivel de prego, a introducdo de novas tecnologias
na producdo e processamento bem como diminuicdo
dos pregos de insumos via diminuicdo da carga
tributaria ou melhoria do processo produtivo sdo
aternativas viavels. A satisfagdo, aspecto ligado a
quantidade, qualidade e preferéncias, sem divida
alguma tem recebido redobrada atencdo. Nagueles
paises em que o0 nivel de pregos praticados j4 esta
estével, este fator torna-se limitante na ampliagéo do
mercado. Novos produtos respeitando novas tendéncias
de €onsumo s40 buscados.
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Grafico 3. Nimero de animais registrados em Santa
Catarina, 1958-91.
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Fonte: Associacio Catarinense de Criadores de Suinos

Lobato et al (1975) acredita que aliberacdo da carne
bovina ndo é suficiente para incrementar 0 consumo de
carne suina. O estimulo a expansdo da producdo de
carnes bovina e suina € muito mais coerente com
incentivos tecnologicos (Lobato et al.,1975). Basta
observarmos as taxas de desfrute na producdo suina de
Santa Catarina de 140% contrauma médiabrasileirade
51,3% (Tratamento..., 1994).

Pode-se, ainda, diminuir a estacionalidade do abate
causada pelo efeito de substituicBo da carne
suina/bovina.

Observando os problemas do setor suinicola,
apresentados por Machado (1981), a organizagdo deste
setor em associagdes de produtores, cooperativas ou
outras agremiacdes parece positiva. Assim, melhorar-
se-ia 0 poder de barganha com as agroindistrias, a
infra-estrutura  de armazenagem de grédos e
frigorificados (diminuindo a estacionalidade da
producdo) e estabilizar-se-ia os abates pela diminuicdo
da entrada dos produtores “safristas”.

Fontana (1976) apontava, ainda, o problema de
dimensdo e qualidade do plantel genético.

Pelo Gréfico 3, notamos que, de 1976 a 1980, houve
um aumento no niimero de animais registrados. Porém,
de 1981 a 1991, astaxas de crescimento permaneceram
ao redor de 40.000 animais registrados por ano.

No Gréfico 4, de 1975 a 1991, ca o nimero de
estabelecimentos registrados € o ndmero total de
matrizes (nota-se um leve aumento no nimero de
matrizes al ojadas por estabel ecimento, talvez indicando
um aumento na eficiéncia reprodutiva e qualidade do
plantel).

A avicultura pode dar algumas indicagbes de
possiveis saidas.

Corréa (1990) aponta como alguma das razdes do
crescimento da avicultura as exigéncias de inspegéo
federal e estadual (garantindo matéria-prima de
gualidade e modernizacdo da producdo e abate) e as
exportagdes de frango, levando a uma sofisticagdo do
parque industrial.

Isto vai de encontro com as idéas de Desouzart
(1990) que aponta para a "era do marketing” na
avicultura, onde se devem identificar novos mercados,
atendendo-os com novos produtos.

Isto vem dar algumas pi stas a suinocultura: melhorar
a qualidade da matéria-prima, diminuindo os abates
clandestinos e buscar o mercado exportador.

Existem agqueles que acreditam na exploracdo do
mercado de carne fresca.

Existem algumas iniciativas, neste sentido, para o
estado de S&o Paulo, mas as pegas sdo cortes nobres
em bandgas. Nas &reas mais pobres, existe o abate
clandestino, mercado dificil de ser conquistado por um
produto de melhor qualidade. Agregar menor valor
implica ampliar o armazenamento frigorificado, dispor
de carcagas de melhor qualidade, maiores dispéndios
com transporte ja que a relagdo peso/valor € maior),
despesas com propaganda e modificacdo das linhas de
producdo, investimentos grandes para um retomo
duvidoso. Crer que a carne fresca de suino pode ganhar
a preferéncia do consumidor, num curto espago de
tempo, ndo é possivel. Este mercado pode, talvez, ser
ampliado em estados com tradi¢do no consumo de

carne, como em Minas Gerais e Rio de Janeiro.
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Grafico 4. NUmero de granjas reprodutoras no Estado de Santa
Catarina, 1970-91.
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Fonte: Associagio Catarinense de Criadores de Suinos

Além disso, é dificil imaginar que a carne suina
possa se utilizar do mesmo artificio da avicultura, isto
€, ampliando o seu mercado consumidor via a venda da
carne in natura a baixo preco. Metabolicamente, o
frango tem melhor conversdo alimentar que o suino. O
que pode acontecer € a ampliacdo do mercado pela
oferta de produtos mais el aborados de frango.

Bigi (1993) alerta que existe uma associacdo do
frango como alimento de populacdo de baixa renda e
sugere "trazer o preco do frango a patamares
adequados e justos’, criar linhas de produtos de maior
valor agregado e “reposicionar o produto frango e sua
imagem”.

Além disso, do ponto de vista da agroindlstria, é
muito maisinteressante se agregar valor, pois permitea
adogdo de estratégias como descritas por Vegro et al.
(1994). Eles acreditam que o setor mantém a
lucratividade via a manutencgéo de taxas de crescimento
de pregos menores do que os dos produtas in natura e
administrados, sO possiveis pelos melhores indices de
produtividade da agroindistria, com produtos
diferenciados e diversificados e ampliacdo de
mercados, permitindo a substituicdo de géneros
alimentarestradicionais por industrializados.

CONSIDERACOESFINAIS

Segundo o custo médio de producdo de suinos,
levantado por Girotto (1993), a alimentacdo entra, em
média, com 70% do custo de producao.

E facil compreender o porque da tendéncia de
deslocamento da suinocultura para o Centro-Oeste,
préximos aos cinturdes de milho e soja do Pais, bem
como dos centros consumidores. Talvez, 0 que segure,
ainda, a producdo suinicola no estado de Santa
Catarina, € a producdo estadual de ragdo, com 13,9%

do nacional, em 1975 (Ministério da Agricultura,
1975).

Entretanto, este dedocamento para o Centro-Oeste
visa, apenas, a tomar competitivo produtos
industrializados para atender o mercado dos grandes
centros. Existe um mercado de carne in natura e
salgada que ndo esta sendo atendido, no Norte e
Nordeste do Pais. Nao ha estudos do potencial do
mercado de carne fresca, mas acredita-se que a
instalacdo de matadouros industriais no Ceard poderdo
estimular o consumo (Albano, 1993). De um modo
geral, o trabalho faz-nos crer que o mercado de carne
suina in natura ndo é competitivo com a carne de
frango, por limitagdes metabdlicas e, também, de
investimento em infra-estrutura. A popul agdo de baixa
renda, muitos sem meos de armazenamento
refrigerado, acha na carne salgada uma opcdo de
CONSUMO.

A diminuicdo de custos de produgdo com a
introducado de tecnologia e um trabalho mercadol 6gico
mais apurado, tanto na busca do mercado exportador,
como na oferta de diversidade e qualidade de produtos
industrializados, soam como possivels caminhos para a
ampliagdo do consumo de carne suina.

A suinocultura pode se ampliar e existe mercado
para isso. Mas é um erro estratégico produzir sem
saber para quem vender. Definir claramente as
caracteristicas da demanda do mercado consumidor &,
sem dlvida, o primeiro passo.
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